Brandiraamat

Tartu Noorsootoo Keskus | TNTK




CVI (corporate visual identity) ehk
brandiraamat

CVI on meie organisatsiooni Uhine visuaalne keel. See aitab tagadaq, et koik
Tartu Noorsootoo Keskuse materjalid — olgu selleks plakatid,
sotsiaalmeedia postitused, esitlused, trikised vOi veebisisu — oleksid
dratuntavad, professionaalsed ja kannaksid edasi Uhtset sOnumit.

See brandiraamat annab juhised, kuidas kasutada meie visuaalse
iIdentiteedi elemente jarjepidevalt, et peegeldada Tartu Noorsootoo
Keskuse vaartusi ja tugevdada meie Uhist brandi.



POHILOGO




POHILOGO

Tartu Noorsootoo Keskuse logol on kasutatud mitut elementi, mis seovad
tervikuks jargmised madrksonad:

NOORED | ARENG | KAITSE | KASV | TARTU

Logo autor on Rain Jaaksoo.



LOGO TAHENDUS

Tartu Noorsootoo Keskuse logo kujutab noore arenguteed — laps astub vihnmavarju

kaitse alla ning valjub sealt suurema, kogenenuma ja enesekindlamana. Erineva
suurusega figuurid sumboliseerivad kasvamist ning eri vanuses noori, kellega Tartu
Noorsootoo Keskus tootab.

Vihmavari tahistab noorsootoo keskust ja selle filiaale kui turvalist ning toetavat
kohtaq, kuhu tulla. Samal gjal viitab see Tartu Uhele tuntumale simbolile — Suudlevate
tudengite skulptuurile. Logo kujunduses leidub ka viiteid Tartu logole, Tartu Ulikooli
peahoonele ning Emajoele, rohutades tugevat seost Tartu linna ja kogukonnaga.

Pikemalt loe SIIT.


https://tntk.tartu.ee/tntk/#sumboolika
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TEKSTIPOHINE LOGOKASUTUS ELEMENDIPOHINE LOGOKASUTUS



VARIATSIOONID




VARIATSIOONID

Koigil allksustel on eestikeelne logo turkiissinise, musta ja valge versioonina.

Tartu Noorsooto6 Keskuse ja noortekeskuste logodest on olemas ka ingliskeelsed
versioonid koigis nimetatud varvitoonides.

Logod on kdige lihntsamini leitavad Canva — Brand — Tartu Noorsootoo Keskus Brand Kit
— Logos.



VARIATSIOONIDE NAITED
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LOGO
KASUTAMISE
POHIMOTTED




Logo kasutamine on kohustuslik

e Tartu Noorsootoo Keskuse logo kasutatakse koikidel ametlikel kujundustel, mis esindavad

organisatsiooni tegevusi, teenuseid, projekte voi sundmusi, sealhulgas partnerlusprojektide ja
koosto6sundmuste kommunikatsioonimaterjalidel.

e Kui tegemist on konkreetse noortekeskuse enda sundmuse vOi tegevusegaq, kasutatakse
kujundusel vastava noortekeskuse logo.

Logo terviklikkus

e LOogo kuju, proportsioone, varve ega elementide paigutust ei tohi muuta.
e Logo ei tohi venitada, pédrata, moonutada ega kasutada efektidega (nt varjud, kontuurid,
ébipaistvus véi muud visuaalsed efektid), mis muudavad selle algset ilmet.

Loetavus
e Logo pedab olema alati selgelt ndhtav ja loetav.

e Logo versioon valitakse vastavalt tausta toonile, et tagada maksimaalne kontrastsus jo

oetavus. Heledal taustal kasutatakse turkiis-musta ning tumedal taustal turkiis-valget logo
versiooni.




VARVID




POHIVARVID

H#24ACOC #000000 H#FFFFFF



SOBILIKE VARVIDE KASUTUS POHIVARVIDEGA
VARIANT 1

VARIANT 2

H#24ACOC

#17504D #AB2F2C H#IFA9C2 H#HIFC28I

#000000

H#F/9EIB #AB7/I11B #F/9EIB #BBCICO

#FFFFFF



KIRJATUUP



Logofont on Rubik. Logo péhitekstis kasutatakse Rubik Medium ja alltekstis Rubik Regular.
KOigis teistes Tartu Noorsooto6 Keskuse uldistes kommunikatsioonimaterjalides ja

kodulehel kasutame fonti Poppins.

Ndaide fondist Poppins:
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg Hh i Jj Kk LI Mm Nn Oo Pp Qq Rr Ss S8 Zz 77 Tt Uu Vv O6 Ad O6 UU



Kujunduste loomisel Idhtume sellest, et:

igal noortekeskusel ja TNTK-I tervikuna kujuneb valja oma visuaalne stiil. Selle toetamiseks:

e vOib TNTK pohivarvi kombineerida teiste sobivate toonidega;

e kasutame pohifondina Poppinsit ning valime selle kdérvale Uhe voi kaks toetavat fonti, mida
kasutada edaspidi kujundustes;

e logod on ndhtavad ja korrektselt kasutatud.

Eesmark ei ole teha TNTK ja noortekeskuste kujundusi uhesuguseks. Pigem soovime, et igal

keskusel oleks oma nagu ja stiil, samal gjal tekiks ja sdiliks kujundustes dratuntav seos TNTK-
ga.



Kujunduste loomisel Iadhtume ka sellest, et:

e kujundus on loetayv ja lihtsasti moistetay;

e tekst ja taust on piisava kontrastiga ning teksti suurus sobib ka vdaiksemal ekraanil
lugemiseks;

e kasutatud tekstid ja visuaalid on kaasavad ning voimalikult paljudele noortele

arusaadavad,;
e kasutame materjalides ja sotsiaalmeedias kvaliteetseid ning sobivaid fotosid;
e TNTK ja noortekeskuste kanalites ei kasutata Al abil loodud kujundusi.

Ligipddsetav kujundus arvestab teksti suuruse, kontrasti, loetavuse ja selge Ulesehitusegaq, et
sOnum jouaks voimalikult paljude inimesteni.



Brdnd ei ole logo.
Brdnd on see, kui inimene tunneb meid
dra ka siis, kui ta logo ei nde.

Marty Neumeieri brandikdsitluse pbohjal
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